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INFLUENCERI A CESKA POLITIKA
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Zmény na medialni scéné, které prinesl ndstup novych médii a socialnich siti, se pomalu propisuje
i do Ceské politiky. Dfive bylo pro politickou stranu extrémné dilezité byt za dobfe s novinafi, dnes
je dllezitéjsi si najmout ty spravné influencery a lidi, ktefi védi, jaky typ obsahu a jaky typ informaci
nejmlad$i obyvatelé CR vyhledavaji a vyZaduji. Branit se tomuto trendu je naivni. DileZité je
pochopit, co se za poslednich 20 let ve spole¢nosti stalo a pro€ kratka prezentace na Instagramu
mUze mit vétsi vliv nez 10 strankové elaboraty v nejprestiznéjsich médiich.

Hlavni body

o Influencefi jsou dnes nedilnou soucdsti reklamni masinérie, kterd jiz prostoupila celou
spole¢nost a politiku nevyjimaje. Uspéch Filipa Turka a Motorist(l sobé je jen nepatrna ¢ast
celého pribéhu.

e V Ceské republice existuje fenomén politickych influencer(, z nichz ale kazdy zvolil jinou
strategii, jak svUj vliv monetizovat.

e Soucasny problém ale neni nepfiznand spoluprace s politickymi stranami a vymluvy
na, disledné oddélovani soukromych a pracovnich zaleZitosti“, ale obrovska inflace zabavného
obsahu, ktery se zabavny jen tvafi, ale ve skutecnosti ma tvrdé proddvat a ovliviiovat a ¢asto
cili na ty nejmladsi a nejzranitelnéjsi.
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Uspéch Filipa Turka a Motoristl sobé je jen $picka ledovce. Vliv influencerd a rGznych internetovych
hvézdi¢ek na politicky proces stoupa umérné s tim, nakolik se v informaénim mixu zvedd podil
socidlnich siti. Pry¢ jsou casy, kdy hlavni slovo na medialni scéné méli kousavi sloupkati v novindch,
vSeznali komentatofi tydenikl(l a kdy k nedélnimu obédu nemyslitelné patfila poledni porce zufivé
hadky politikll. Informacni svét se za poslednich 20 let zménil k nepoznani a spolu s tim i zpUsob, jak
strany a politici oslovuji své volice a volici své politické strany.

Nové zplsoby komunikace a kandly pfirozené znamenaji i jiné problémy a vyzvy. Napfiklad nakolik je
pro rozhodovani jedince relevantni instagramovy uUcet, ktery si vybira pouze tu hezkou cast politické
reality a ostatni problematiku ostentativné ignoruje. Nebo zdali je akceptovatelné, Ze jsou influencefi
pfimo ¢i neptimo placeni politickymi subjekty, aniZ by se k této spolupraci verejné priznavali a dal si
udrzuji aureolu ,,nezdavislého” glosatora. A Ize vibec regulovat chovani jedincli na socialnich sitich jen
proto, Ze se zabyvaji politikou a fandi svym oblibencdm? To jsou otazky, které probereme v tomto
paperu.

Co se nam to stalo?

Nastup novych médii na prelomu milénia provazel vSeobecny optimismus. Teoretici a novinafi
predpovidali, Ze diky novym obousmérnym komunikacnim kanallm dojde k obrodé a aktivizaci
obcanské spolecnosti, kdy lidé ztrati posledni bariéry jak se organizovat a jak se sdruzovat, coz zapficini
vznik svétové demokratické vesnice. ,Svét je plochy,” prohlasoval Thomas Friedman (2007) a mél
pravdu. | kdyZ jinym zplsobem.

O 20 let pozdéji jsme svédky néceho jiného, nez je globalni vesnice rovnych individui. Nastup
internetovych gigantl a socidlnich siti proménil postmoderni spole¢nosti v néco, co bychom
s uspéchem mohli popsat jako surové vystfizlivéni v dystopii 21. stoleti. Dnes sice mlzete publikovat
své myslenky, napady a sny na svém serveru témér bez omezeni, ale realita je takova, Ze v soupereni
s obsahem generovanym dal$imi statisickrat UspésnéjSimi a silnéjsimi entitami, vas hlas prosté nema
Sanci byt slysen. Jako byste se rozhodli recitovat své basné uprostifed koncertu Metallicy. MlzZete to
udélat, ale asi vas nikdo poslouchat nebude a vétsina lidi vas ani nezaregistruje. Kdo bude mit vtomto
svété navrch? Mali internetovi aktivisté a neziskové organizace ¢i technologické firmy s témér
neomezenymi financnimi a persondlnimi zdroji? Odpovézte si sami.

Pramérny obcan je odkazan na socialni platformy omezené svymi vlastnimi zajmy a pravidly, které
ovladaji neprdhledné algoritmy a kde muZete jen to, co je dovoleno. A tato pravidla jsou stejné
neprihledna a zmatecna jako vlastni algoritmus, a navic se stale méni. To vSe zdarma, popravdé feceno
za vasSe osobni informace.

Ve svété dneska o vas internetovy gigant a nepreberné mnozstvi tfetich stran vi vice nez vy sami a diky
big datim dokazZe predikovat vase chovani s lepsi presnosti nez blizci rodinni prislusnici. Nejapné glosy
o tom, Ze kazdé zverejnéné selfie — a je jedno, zda jste ho publikovali verejné, ¢i zaslali v soukromé
konverzaci — je budouci identikit, se bohuZel ukazaly jako mrazivé jasnozfivé. Kdo si mysli, Ze
instagramové stories po 24 hodindch zmizi z povrchu zemského, je bohuzel naivni.

Soukromi ve formé, v jaké jsme ho chapali po celé 20. stoleti, uz fakticky neexistuje. Vse, co jste napsali,
vse, co jste kdy publikovali a tfeba jiz pred 10 lety smazali, vSe, co o vas zvefejnili ostatni lidé bez vaseho
védomi a co shromazdily nejriizné;jsi instituce a vy o tom nemadte ani ponéti, to vie je tu stale s nami
a mGze byt kdykoliv znovu vytazeno na svétlo svéta a stat se predmétem verejné diskuze ¢i v horSim
pfipadé internetového lynce. Nikdo neni vynechan. | novorozenci, ktefi jsou na svété sotva par minut,
jsou zaznamenani a sdileni pySnymi rodici. A proc to vSechno? Pro pozornost ve svété, kde chtéji byt
vidéni Uplné vsichni.



Sebekapitalizace: Influencefi mezi nami

Jeden z nejvyznamnéjsich némeckych filosof( soucasnosti Byung-Chul Han (2016) dnesni svét oznacuje
za narcisticky sebevykofistujici se systém, jehoz jedinym zajmem je konzum skrze sebekapitalizaci
Clovéka. Disciplinaéni spolecnosti 19. stoleti, které od jedincl vyZadovaly pInéni zakladnich roli
a akceptaci hierarchického usporadani, jsou ty tam. Dnes se mlZete stat youtuberem recenzujicim
videa pochybné tematiky i kvality, polyamornim asexudlem ¢i nevéstou francouzského historického
mostul. Nikdo vdm nefika, &im se mate stit a tim paddem neexistuji objektivni méFitka Uspéchu.
Seberealizaci se meze nekladou, hlavni je byt Gspésny a byt vidét. Uspéch se v dne$nim svété posuzuje
podle toho, jak dobte se vasi osobnost vdm samotnym podafilo prodat.

Zijeme ve spole¢nosti, kde jsou lidé — jejich Zivot, jejich osobnost, jejich nazory — svym vlastnim
produktem, kdy prodavaji sebe sama. A jako u kazdého produktu, smysl ma jen ten, ktery je vystaven
konzumentovi na ocich a ktery se prodava. Proto influencer bez dosahu a bez dostate¢ného poctu
shlédnuti je stejné cenny asi jako rohlik zapadnuty mezi regaly.

Influencer (a je jedno, jakym zplsobem ziskavda pozornost) je téméf dokonalym prikladem
sebevykoristovani v Marxové pojeti. Z touhy nebyt zavisly na praci od 9 rano do 5 hodin vecer jako
predchozi generace, se mladi lidé stavaji pracovniky na plny Uvazek bez jakékoliv pracovni doby
ve firmé jménem Sebeprezentace. Je to ¢lovék, ktery si svlj pracovni tabor nosi sdm v sobé a je v ném
zaroven dozorcem i vézném.

Influencer je nucené nasazeny, ktery nikdy nemda hotovo a nikdy neudélal vse. Jeho pozice je
podminéna neustdlym a nekoncicim chrlenim obsahu stale zvétsujicimu se (Uspéch) ¢i zmensujicimu
se (neuspéch) publiku. Délej, nebo padni — to je svét dnesnich mladych lidi. Tento obrovsky a nikdy
nekoncici tlak na sebeprezentaci, seberealizaci a soupereni s ostatnimi v ziskavani pozornosti je jednim
z dlivod, proc je mezi détmi a mladymi lidmi tolik psychickych problému. Svét dneska neni o tom,
Ze sirozmazlend mladd generace neustdle stéZuje nad séjovym latté a avokddovymi tousty na poméry,
které starsi lidé povazuji za rozhodné lepsi, nez méli oni sami (a z materidlniho hlediska maji
nepochybné pravdu), ale je to také tvrdé a nelitostné misto, kde se za Uspéch plati obrovska dan a kde
se pres noc z milacka davl mlzZete stat verejnym nepfitelem Cislo jedna. Nikdo si nem(Ze byt jisty svym
aktualnim statusem. Nikdo si neni jist ni¢im. To je svét 21. stoleti pro mladé lidi.

Feri, Jie a Bazlerova incorporated

Influencefi pouZivaji rozdilnou taktiku, jak se do politiky dostat a z kontaktu s politickymi stranami
profitovat. Prvni, a spiSe klasi¢téjsi je cesta napfiklad Dominika Feriho, ktery az do svého odsouzeni
za sexualni utoky na Zeny (duben 2024) byl mezi mladsimi uZivateli instagramovou jednic¢kou s vice jak
500 000 sledujicimi. Mlady a Uspésny muZ z méné Uspésné Casti republiky, dostatecné exoticky
a liberdlni na to, aby se stal milackem internetovych davl. Feri zacinal jako komunalni politik spjaty
s TOP 09 a postupné se vysplhal aZ do Poslanecké snémovny, kdy ve volbach 2017 ziskal obdivuhodnych
15 003 preferencnich hlas(, coz bylo jen o 4 tisice méné nez dlouholety predseda Karel Schwarzenberg
(19 370) a vice nez Miroslav Kalousek (8 018; CSU 2017). Jako nejmladsi zastupitel a poslanec v historii
CR Feri samoziejmé vyuzival sv(j kanal jak k propagaci TOP 09, tak ke svému vlastnimu zviditelnéni
a zluty trojuhelnik néktefi mladsi uzivatelé znali lépe ne? #lutou listu na CT24.

1 Pravdivy pFibéh o australské umélkyni z roku 2013, ktery ale ukazuje tenkou hranici mezi performanci a
skute¢nou udalosti (Malm, 2013).



Ze soucasného pohledu $lo o klasickou sebe/prezentaci politika, ktery na prvni dobrou pfiznava svoji
stranickou pfislusnost, a tedy i vidéni svéta a ideologické pozadi. Jeho neomluvitelné kriminalni jednani
pfirozené poskodilo obraz politika-influencera, a to i pres to, Ze zpUsob, jakym fungoval v oblasti
novych médii, je mozna ten méné problematicky — hlavné co se tyce identifikace zamér( uzivatelem
a transparentnosti nazorové pozice. Nikdo asi neocekdvd od aktivniho politika, Ze bude vyvazené
informovat o Uspésich, ale také neuspésich vlastni partaje. To nedélal uz Julius Caesar, a nebude to
délat ani starosta v posledni vesnicce. UZivatel vi, za koho Feri kopal a tak je mnohem snazZi identifikovat
a chapat davody jeho konani.

Druhym zpUlsobem, jak muZe influencer monetizovat svij vliv, je prace v pozadi. Dobrym pfikladem je
Simon Ehrlich, pravdépodobné majitel anonymniho G&tu na x.com @jietienming, ktery se vénuje
trollingu a ostrym komentaram vici ndzorovym oponentim ODS/SPOLU (zhruba 74 500 sledujicich).
Ehrlich také fungoval jako spravce socialnich siti komundlnich politikd ODS Jakuba Starka a Alexandera
Bellu, dale pracoval pro europoslankyni ODS Vrecionovou a pro ministra zdravotnictvi Valka (Zelenka,
2022; Pospisilova, 2023; Safarikova, 2024).

Nejvétsi problém v tomto spojeni je fakt, Ze ackoliv Ehrlich tvrdi, Ze dlsledné a profesionalné oddéluje
svoji soukromou agendu od té pracovni, tak ve skutec¢nosti mize byt vSechno jinak. V kone¢ném
disledku tak za vefejné penize (Ehrlich je placen Ufadem vlady) umoZiiujeme Gétu @jietienming
fungovat jesté lépe, jelikoZ diky stabilnimu pfilivu vefejnych prostfedkd ma tento troll jistéjsi pozici
pro utoky do svych nazorovych oponentll a vibec vici vsem, kdo se mu néjakym zpUlsobem znelibi.
To vSe samoziejmé bez ucinné kontroly a bez toho, aby za své jednani skutec¢né nesl odpovédnost.
Cile a motivace influencera jsou skryté — stejné také zpUsob, jakym své aktivity financuje.

Podobny problém ma Johana Bazlerova spravujici G¢et @jsemvobraze se 195 000 sledujicimi. Ackoliv
na tomto Uctu se zaméruje na infotainment o politice, ona sama (jako soukroma osoba) pomaha hnuti
STAN se sociadlnimi sitémi (Vachtl, 2024). Podobné jako Ehrlich se podezienim ze stfetu zajma brani
dlslednym oddélovanim prace a osobnich aktivit, ale pokud si projdeme jeji Instagram Feed, pfispévky
alespont minimalné kritické k soucasné viladé ¢i hnuti STAN nenajdeme. Ono se totiZ Spatné kouse
do ruky, kterd vas krmi.

JenZe pokud se na tuto situaci podivdme s odstupem, je téméF nemozné najit feseni, které by bylo
ucinné. Pokud ma byt Ceska republika demokracii plnou svobodnych lidi, ktefi mohou délat to, co neni
zakonem zakazano, potom asi tézko muiZeme zakazovat dospélému clovéku, aby na svém uctu
na socialni siti propagoval jistou politickou stranu, a to i v pfipadé, Ze je za to placeny a verejné se to
stydi pfiznat. ProtoZe internet je plny lidi, ktefi nepfiznané propaguji sluzby ¢i vyrobky a jsou za to
odménovani bud financnimi prostiedky ¢i vyhodami a protisluzbami.

Je tak otdzkou, pro¢ by méli influenceti zabyvajici se politikou dodrZovat prisnéjsi pravidla nez treba ti,
kteFi Fe$i $minky ¢ hubnuti. Spatnd ¢i pseudovédecka rada ohledné zarucenych zestihlujicich metod
mUizZe byt pro spole¢nost mnohem vétsi problém nezZ to, Ze politicky influencer kope za svého
chleboddrce. Ostatné ani tradi¢ni média, ktera dnes ¢ast verejnosti chape jako etalon toho spravného
pristupu k informacim, kdy za obsah odpovidal $éfredaktor a smérovani se probiralo na medidlnich
radach, mnohdy bojovaly s vyvazenosti obsahu. Naptiklad pokud se podivate na investigativu Respektu
a na ¢lanky na téma Bakala a jeho sporna role v Moravskoslezském kraji, najdete takovych prispévki
stejné poskrovnu jako kritickych komentari ke kauze Dozimetr v Instagram Feedu Johany Bazlerové.

Bud' Gc¢inné regulujme reklamu vsude, nebo nikde. Spise by se méla ¢eska spole¢nost zamyslet nad tim,
Ze internetova reklama uz davno neznamena banner ¢i otravna videa na YouTube, ale nepreberné
mnozstvi zabavného obsahu, ktery se jako zabavny jen tvafi, ale ve skute¢nosti ma za ukol tvrdé
prodavat a Ze této reklamé jsou vystaveni déti uZz od nejmladsiho véku. Pokud mame aktivné resit


https://x.com/jietienming
https://x.com/jietienming
https://www.instagram.com/jsemvobraze/

omezeni reklamy, neni to oblast politiky — ale détské psychiky, kde vznikaji obrovské skody, které se
projevi az za nékolik desetileti. V porovnani s tim je nejapné trollovani na ucet opozice ¢i infantilni
infografiky na Instagramu opravdu podifadnym problémem.
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