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Nové technologie v kampanich aneb konzervativec na TikToku

Karel Sal

Shrnuti

DigitdIni technologie a socialni sité v poslednim desetileti zdsadné proménily politicky marketing.
Tradiéni metody ustoupily cilené reklamé. TikTok, populdrni mezi mladsimi generacemi, se stal klicovym
nastrojem i v Ceské politice. Presto celi kritice kvali moZinému zneuZiti dat éinskym reZimem
a bezpecnostnim hrozbam.

Hlavni body

e Politicky marketing se za poslednich 20 let dramaticky zménil kvali rozvoji digitdlnich technologii
a socialnich siti. Dnes je mozZné oslovit voli¢e na mikrourovni a pfizpUsobit obsah jejich konkrétnim
zajmUm.

e TikTok se stal jednou z nejvyznamnéjSich socialnich siti, ktera diky svému algoritmu a formatu
pritahuje predevsim mladsi generace.

e Sit Celi kritice kvali mozné spolupraci s ¢inskou vladou a za sbér velkého mnozstvi uZivatelskych dat,
ktera mohou byt vyuZita ke kybernetickym dtoklm ¢i vydirani.



Premiér Petr Fiala (ODS) se i pres upozornéni Narodniho uradu pro kybernetickou a informacni
bezpe¢nost (NUKIB) objevil minuly rok v fijnu na populdrni €inské socidlni siti TikTok (TT). Jeho tym
usoudil, Ze svou absenci nebezpecné prenechava prostor opozi¢nim figurdm a Ze pro mladsi publikum
by mohl plsobit jako dinosaurus.

Jak se proménil politicky marketing a proc tolik dfive popularni tanecky uz nejsou hlavni ndplini této
sité? A je pravda, Ze nas skrze TikTok Smiruji ¢inSti komunisté? Tyto otazky probereme v dnesnim
paperu.

Svét se méni a TikTok s nim

Nova média proménila nas svét zplsobem, ktery zasahl témér vsechny sféry nasich Zivotud: od toho,
jak nakupujeme, pfes seznamovani az po zpUsob, kterym si utvafime postoje a mentaini mapy. Pravé
oblast politiky a politického marketingu byla touto zménou zasaZena natolik vyrazné, Ze fyzicky kontakt
mezi kandidatem a voli¢em — ktery byl od starovékého Recka a? do za¢atku 21. stoleti stézejni —
ustupuje do pozadi a na jeho misto se derou nové techniky.

Politika a politicky proces byly odjakZiva otevienym prostorem pro inovace a nové pfistupy.
S nastupem masovych stran si politici nevystacCili s recnénim pred uUzkym kruhem pfiznivcl
a nasledovnikl, bylo potfeba vyrazit mezi obycejny lid — a to ve velkém. Tim se vytvofila zcela nova
profese politického agitatora. Clovék, ktery presvédcoval nepresvédéené nacvi¢enou argumentaci,
vyzbrojen nadSenim pro véc a materiadly ze stranické centraly, obrazel hospody a restaurace, kde
sliboval hory doly a ocerrioval konkurenci. Neni ndhodou, Ze tento zpUsob politické kampané dotahly
témér k dokonalosti zejména extrémné levicové (napf. komunisté a socialisté) a extrémné pravicové
strany (fasisté a nacisté). Vedeni téchto partaji totiz pochopilo, Ze inovativni pfistupy znamenaji vice
voli¢l — a vice volicl znamena vétsi moc.

Tam, kde agitator predpfipravil pldu, poté nastupovali predstavitelé strany, ktefi na obrovskych
mitincich skrze novou zesilovaci techniku hovorili k tisicim posluchac¢l. Nové tiskarské stroje chrlily
stranické materidly, manifesty, noviny, letaky a dalsi tiskoviny, které byly nasledné zdarma
distribuovany do ulic. Kazdy néco dostal: nékdo nadéji, Ze se Zivotni mizérie v dobro obrati, nékdo
polévku ¢i buft u stranického stanku, ti s mensim stéstim alespon letak do kapsy. JenZe se vyskytl
problém. Jak oslovit co nejvic voli¢l a neplytvat pritom c¢asem? Jak objet celou zemi v par tydnech,
aby naZhaveni voliéi z prvnich mitink mezitim nevychladli? Pésky, na koni, ko¢arem nebo autem
to prestalo fungovat. Odpovédi byl novy zpUsob cestovani — letadlo, které umozZriovalo politickym
predstavitelim agitovat zemi kiizem krazem, aniz by celd kampan musela trvat mésice. To vse bylo
samoziejmé podporfeno dalSim novym vynalezem — masovymi médii. Nejdfive novinami, poté
rozhlasem a nakonec televizi. Svého idola jste sice naZivo vidét nemuseli, ale jeho podoba a myslenky
mohly byt s vdmi témér kdykoliv — a bylo jedno, zda se nachazite v metropoli, nebo v nejzapadlejsi
visce.



Sovétsti venkované poprvé v Zivoté poslouchaji rozhlas (1928)

Zdroj: Facebook / Historic Photographs (29. 7. 2025)

Takova podoba politickych kampani poté pretrvala ve viceméné neménné podobé aZ do zacatku
21. stoleti. Ronald Reagan i Milo$ Zeman — vSichni v rdmci kampané vyuZzivali kombinaci rychlého
premistovani (Reagan letadlo, Zeman sviij autobus Zemak) a virtudlni pfitomnosti v jednosmérném
kandlovém médiu (napf. televizi). Ostatné Reaganlv predvolebni projev z listopadu 1980,
pojmenovany , A Vision for America®“, se stal etalonem predvolebnich projevl, ktery se dockal mnoha
napodob (Ronald Reagan Presidential Library, 1980). V tuto chvili si asi fikate: vidyt i dnedni politici
takhle stale funguji — objizdéji republiku, pofadaji mitinky a tisknou stranické broZury, rozdavaji
pochutiny a ptedvolebni programy. Ano, to mate pravdu, ale je tu jesté jedna dimenze marketingu,
kterd je mozna v soucasné dobé dulezitéjsi nez toto viechno dohromady. A tou je politicka reklama
na socidlnich sitich.

Vynalez, ktery nejvice zpopularizoval Mark Zuckerberg, zacal jako néco na zplsob Spoluzakl. Tedy
stranka, kterd méla udrzet v kontaktu lidi ze stejnych rocnik( Skol a vytvofit virtualni prostor pro sdileni
zazitkl ¢i nazor(, a pozdéji fotek a videi. AZ po nékolika letech uZivatelm doslo, Ze to celé je vlastné
nejvétsi zlaty dal na svété — loZisko informaci o uZivatelich, které Ize velmi dobfe zpenézit. A vznikl
Facebook. Proto se jeho majitel stal jednim z nejbohatsich lidi svéta a dnes drzi majetek v hodnoté
272,3 miliardy dolart (Forbes, 2025).

Politicky marketing dnes primarné neprofituje z toho, Ze strazci G¢tl a najati brigddnici vydavaji posty
na socialni sité s kadenci kulometné palby mezi tisice sledujicich, které krasa a vtipnost jednotlivych
prispévkd nahani do tabora pfiznivcl. To je pouze mal3, a navic méné dulezita ¢ast pribéhu. Mnohem
vyznamnéjsi zména totiz ovliviiuje tvarci proces jesté predtim, nez dany post viibec vznikne. Ta zména
se jmenuje user data. Diky obrovskému mnozstvi informaci, které uzivatelé siti sami na sebe prozradili,
a dalSim datdm, kterd o nich nashromazdily treti strany (napf. banky a mobilni operatofi), ma tvirce
politické kampané skvély prehled o tom, co jednotlivce zajima, co ma rad a na co slysi.

Dnes uZ strana nemusi mit vybrouseny program, hustou sit mistnich pobocek, desetitisice stranikd
a tisice aktivnich agitatord, jelikoz mize svlij obsah a koncova sdéleni Skalovat podle toho, co ma
konkrétni konzument rad. Schopny PR tym m{ze distribuovat sva sdéleni diky socialnim sitim takrka
aZ na uroven jednotlivca. Ke kazdému je moZzné dostat obsah na miru. Diichodce s malym platem najde



v socidlni tisni ujisténi, Ze jeho penze nebude sniZovana, a naopak se konkrétni strana zasadi o to,
aby dale nestradal. Studentovi zase slibi, Ze vysoké skolstvi bude naddle bezplatné, a mladou
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zasadni vyhodu — otdzka, jak to vSechno konkrétni strana zvladne, se v ném velmi jednoduse ztrati.

TikTok na vysluni

S individualizaci a atomizaci spole¢nosti a s progresivnimi marketingovymi technikami souvisi i velmi
za Facebookem (3,1 miliardy), YouTubem (2,5 miliardy), WhatsAppem (2 miliardy) a Instagramem
(2 miliardy), a je tak nejvétsi neamerickou socidlni siti (Kemp, 2024).

Vrasky TikTok jinym technologickym spolecnostem, a hlavné vladam svobodného svéta, déla zejména
tim, jak rychly je rdst jeho obliby u nejmladsich generaci. TT vznikl v roce 2016, tj. o 12 let pozdéji nez
Facebook, a rychlost jeho etablovani zejména v Severni Americe a Evropé je mimoradna. Zajimava Cisla
pfinaseji analyzy internetového chovani u generace Z, kdy 63 % uZivatell narozenych v letech 1997
az 2012 se na TT obraci kvlli zpravdam a informacim o déni ve svété, coz je vice nez na jakékoli jiné
platformé (Sheikh, 2025). Pro informace si nejmladsi generace jiz nechodi do klasickych médii (to uz
nedélaji ani milenidlové), ale TT zacind pfevladat i mezi jednotlivymi platformami.

Ale pozor — nejvétsi vékovou skupinou na TikToku je v soucasnosti 25—-34 let, coz ukazuje, Ze zatimco
generace Z pomohla k jeho pocateénimu narlstu a popularizaci, milenidlové nyni tvofi nejvétsi ¢ast
uzivateld. Na TikToku travi prdmérné 47,3 minuty denné — nejvice ze vsech velkych socidlnich
platforem. To je témér hodina denni aktivity, coZ z néj Cini jeden z nejcennéjsich kanall pro znacky
a dalsi aktéry, ktefi se snazi upoutat a udrzet si pozornost ve svété s obrovskym mnozstvim zabavného
obsahu. Pomér pohlavi se na TikToku v pribéhu let proménil. V aplikaci je nyni vice muzl nez Zen, coz
je obrat oproti predchozim letdim, kdy dominovaly uZivatelky. To signalizuje status TT jakoZto jiz
zakladni socialni sité mezi Sirokou populaci (Sheikh, 2025).

PritaZlivy na TT je jeho vlastni algoritmus a struktura velmi kratkych prispévkd s minimem textu.
Plvodné Slo pridavat pouze 15sekundova videa (dnes az 60 minut), coZ uZivatele prirozené vedlo k tzv.
doom scrollingu, tj. neustalému sledovani nového a nového obsahu — doslova stovek krati¢kych videi
na jedno posezeni. Kaidym swipnutim vzhlru bylo moiné objevovat nové trendy, bizarnosti
¢i kulinarska videa. Sam algoritmus velmi rychle a velmi dobfre vyhodnocoval, co uZivatele zajima, a tim
dokdzal prodluzovat dobu strdvenou na platformé. PfitaZlivost socidlni sité zvySovalo jakési
,demokratické nastaveni“ algoritmu, kdy jste kromé nejsledovanéjsich uctd typu @khaby.lame (162
miliontd followertd), @charlidamelio (157 milion() ¢i @mrbeast (119 miliond) mohli narazit i na zcela
nové tvlirce — tfeba fezbare z Malajsie se Sesti videi a patnacti sledujicimi nebo partu chlapkl nékde
v Indii ¢i Bangladési, ktefi drti kdmen na stérk. Divili byste se, jak jsou tato videa popularni, a to nejen
u uZivatel( z tzv. tfetiho svéta. Dalsi zvlastnosti je jista ,,tajemnost” sité: pokud ¢lovék nechténé znovu
nacetl kanal prispévkd, video, které pravé sledoval, uz nemusel nikdy znovu najit, jelikoZz jeho nazev
a tvlrce jsou vidy upozadény obrazovym a zvukovym zazitkem.

Fenomén TT je hlavné o sdileni trend(. To, co Sirokd vefrejnost povazovala za pitomé neumételské
tanecky prepubertalnich déti, bylo pro uzivatele sité jasné definovanou zabavou, kterou bylo mozné
modifikovat do nekonecna. Oproti Facebooku ¢i Instagramu, kde dnes primérny uzivatel vidi pouze
reklamu vydavajici se za organicky post a stale se opakujici ndvrhy na ,doporucené” skupiny, je TT jako
Zivd voda pravého socidlniho kontaktu. Kazda divka mohla napodobovat nejvétsi hvézdy TT a uzit
si svych patnact minut slavy. Spolu s tim, Ze sit umoZriuje kooperaci pti vytvareni obsahu formou duet(,
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kdy uZivatelé poskytuji ostatnim prostiedky formou dark(i a podporuji Zivé vysilani, a dostaneme
a remake vSeho obrazového a hudebniho dohromady je pro nejmladsi generaci jesSté pritazlivéjsi
nez fenomén meme pro milenidly.

Communism within

Zajimavych Ccisel stoupajici obliby si samoziejmé vsSimli politi¢cti marketéfi a politici samotni.
Mezi prvnimi, kdo se z ¢eskych politikl a instituci objevil na TT, byla vidda Andreje Babise, a to v lednu
2021 (aktualne.cz, 2021). Mezi aktivni tuzemské politiky mGZeme zaradit premiéra Petra Fialu (ODS),
ministra prace Mariana Jure¢ku (KDU-CSL) nebo Andreje Babise (ANO). Strany i jejich pfedsedové TT
pomérné Siroce pouzivaji, viz prehled v tabulce. NarGst uZivatel v CR na 34 % populace (Volf, 2025) je
zkratka lakava vyzva.

pocet

sledujicich
k 13. 8. pocet pfispévkliod ledna nejuspésnéjsi post od
strana/piedseda strany 2025 2025 ledna 2025
Andrej Babi$ (@andrejbabis) | TikTok 197 800 139 1500 000
Tomio Okamura (@tomiospd) | TikTok 91100 62 373700
Katefina Kone¢na (@katkakonecna) | TikTok 32400 229 172 400
Petr Fiala (@p_fiala) Official | TikTok 25500 237 652 200
starostove (@starostove) | TikTok 15800 42 305700
Zdenék Hrib (@zdenek.hrib) | TikTok 11 800 64 244200
Motoristé sobé (@motoristesobe) | TikTok 9953 95 64 900
TOP 09 (@top_09.cz) | TikTok 7 396 290 102 500
Robert Slachta (@robertslachta) | TikTok 3354 155 91900
Petr Macinka (@petr_macinka) | TikTok 2011 2 20100
Spolu Koalice (@spolu_koalice) | TikTok 372 0 (posledni pfispévek 2022) 11900
Pirati.cz 257 0 (posledni pfispévek 2021)
79 0 (posledni pfispévek 2022 -

Vit Rakusan

celkem 3 prispévky)

Jenze cely TikTok mé jednu zasadni nevyhodu a bezpe&nostni slabinu. Cinska spole¢nost ByteDance,
vlastnici TT, vznikla v Pekingu a pres jeji dnesni globdlni rozsah stdle musi spolupracovat s cinskou
vladou. To vedlo i k zakazlim platformy, zejména pro statni aktéry, jako jsou ministerstva. Napriklad
Kanada v roce 2024 zakazala pouZivat TT viem statnim urfadlm. Evropsky parlament zase zakazal
zaméstnancim instalovat aplikaci do sluZebnich telefond. V USA se osud TT stal jednim z pfedvolebnich
témat v ramci souboje Biden vs. Trump. Siti hrozil Uplny zdkaz, jelikoZ spolecnost shromazduje
informace o uZivatelich mimo Gzemi Spojenych statl, a na jeden den byla skute¢né pro americké
uzivatele nedostupnd. Od zvoleni Donalda Trumpa je TT v USA dostupny pouze diky prezidentskym
exekutivnim pfikazlim, které definitivni zdkaz vzdy odloZily o dalSich 75 dni. Posledni pfikaz Trump
podepsal 19. cervna, tudiz deadline je nové stanoven na 17. zafi. Zda se do té doby dokonci zvazovany
prodej americké pobocky néjakému mistnimu zdjemci, ¢i firma vyhovi vSéem pomérné pfisnym
pravidlim, je ve hvézdach.

V Ceské republice vydal v roce 2023 NUKIB obdobné varovani, pfi¢em? poukazoval na zranitelnost
aplikace a povinnost spole¢nosti ByteDance spolupracovat s komunistickym rezimem v Cing,
a to na zakladé zakona o statni bezpecnosti z roku 2015, zakona o statni zpravodajské ¢innosti z roku



2017 a zakona o obchodnich spoleé¢nostech z roku 2013. Citujme nalez samotny: ,,MnozZstvi dat
a zpusob, jakym jsou sbirana, muZe slouzit k zacileni kybernetickych utok( na konkrétni osoby a tim
zvysit riziko jejich Uspéchu (napf. prostfednictvim spear phishingu). Soucasné lze tato data zneuzit
k vydirani zdjmovych osob a narusit tak bezpeénostni nebo strategické zajmy Ceské republiky.” (NUKIB,
2023: 3)

Z tohoto dlivodu se Urady a jiné statni instituce z TT stahly. Problémem ani neni neprihlednost toho,
jak spole¢nost s daty naklada, ale skutecnost, Ze citlivé informace ma k dispozici agresivni komunisticky
rezim, ktery je miZe vyuZit v o¢ekavané konfrontaci se svobodnym svétem. Na druhou stranu ocekavat,
Ze americké firmy data neprodavaji tretim stranam a Ze podobnym zplsobem neposkytuji informace
domdcim tajnym sluzbam, by bylo naivni. UZivatel si tak musi vybrat, zda citlivé informace, které o ném
shromazduji tajné sluzby spratelenych statl, chce jesté zpfistupnit i cinskym komunistlm.

Digitalni technologie a socialni sité, vcetné TikToku, dramaticky zménily zplsob, jakym politici
komunikuji s volici. Zatimco dfive byly kampané zaloZeny na masovych médiich a pfimém kontaktu,
v3ak tato transformace pfindsi nejen nové moznosti, ale i nové vyzvy. TikTok je pfikladem platformy,
kterd politikim nabizi jedineénou pfileZitost oslovit mladsi generace, zaroven vsak vyvolava vainé
obavy z hlediska bezpecnosti a ochrany dat. Budoucnost politického marketingu tak bude muset
vyvaZzovat efektivitu modernich nastrojd s riziky, kterd s nimi pfichazeji, a klast duraz
na transparentnost, odpovédnost a informovanost uZivatel(, jeZ je v soucasnosti na velmi nizké Urovni.
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