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Prvovolici ve snéemovnich volbach 2025
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Shrnuti

Prvovoli¢i ve snémovnich volbach 2025 potvrdili dlouhodobé poznatky o generaci Z jako digitalné socializované,
tematicky orientované a stranicky malo loajalni skupiné. Klicovymi tématy pro né byly Zivotni naklady,
dostupnost bydleni, vzdélani a ekonomicka perspektiva, pricemz politiku sleduji predevsim skrze socialni sité
a online prostredi. PfestoZe se tyto priority v kampanich stran vyrazné objevovaly, volebni vysledky ukazaly,
Ze tematickd shoda sama o sobé nestaci k ziskani podpory mladych volica. Velka ¢ast prvovoli¢d navic k volbam
nepfisla. Nejde jen o apatii, ale roli hraje i odliSné chapani politiky a voleb jako nastroje, ktery ma smysl, jen
tehdy, pokud mladi lidé vnimaiji pfimou relevanci pro svij Zivot.

Hlavni body

Témata duleZitéjsi neZ strany: Prvovoli¢i reagovali predevsim na otazky bydleni, Zivotnich nakladd,
vzdélani a ekonomické budoucnosti. Politiku vnimaji skrze konkrétni problémy, nikoli skrze tradi¢ni
stranické déleni.

o Digitdlni prostiedi a jiny vztah k politice: Mladi lidé sleduji politiku hlavné na socidlnich sitich a v online
médiich, uUcastni se petic i vefejnych debat, ale maji slabsi vazbu k samotnému aktu voleb
a k institucionalni politice.

o Nizkd mobilizace a volebni dopad: PrestoZe kampané nékterych stran tematicky odpovidaly prioritam
mladych, nizsi volebni Gcast prvovolicl a jejich slaba stranicka identifikace vedly k tomu, Ze jejich vliv
na vysledky voleb zlstal velmi omezeny.



Generace Z: globalni a digitalni

Prvovolici, tedy vékova kategorie od 18 do 22 let, patfi do Sirsi generace oznacované jako generace Z
(1997-2012). Jde o prvni vékovou kohortu, ktera vyrlstala plné v prostredi permanentniho pripojeni k
internetu, socialnich siti a mobilnich technologii. Digitdlni prostor pro né nepredstavuje doplnék
verejné sféry, ale jeji pfirozené prostfedi. Pravé zde se odehrava podstatna ¢ast jejich socializace,
formovani nazorl i politického uvazovani.

Vyzkumy ukazuji, Ze mladi lidé dnes ziskdvaji informace o politice primarné prostfednictvim online
platforem, kratkych videi a socialnich siti, nikoli z tradi¢nich médii. Tento medialni ekosystém zasadné
ovliviiuje zpUsob, jakym mladi lidé politiku vnimaji, i to, jak se je politici snaZi oslovit. Politicka sdéleni
jsou personalizovanéjsi, vizualnéjsi a emotivnéjsi. Politika je tak méné spojena s programy stran a vice
s konkrétnimi tématy, pribéhy (Casto viralnimi a ne nutné spjatymi s politikou) a osobnostmi.

Ackoli vétsina detailnich empirickych dat o generaci Z pochdzi z USA a tyto poznatky nelze mechanicky
prenaset do ¢eského prostredi, soucasné plati, Ze generace Z napfi¢ zapadnim svétem vyrista ve velmi
podobném medialnim, technologickém a kulturnim prostiedi. Konzumuje globalni obsah na stejnych
platformach, sdili podobné digitalni navyky a reaguje na obdobnd témata, kterd se v online prostoru
Sifi bez ohledu na hranice statl. | proto jsou nékteré vzorce politické socializace, které vyzkumy
identifikuji v USA, v modifikované podobé pfitomny i mezi mladymi lidmi v Ceské republice a dalich
zapadnich zemich (Pew Research Center 2019; Pew Research Center 2020).

Charakteristickym rysem je také slabsi vazba na tradicni politické strany. Prvovolici nevyristali v dobé
dominance nékolika velkych stran ani v obdobi transformacni politiky 90. let. Stranicka identifikace je
proto u nich obecné slabsi a politické preference jsou volatilnéjsi. Je vSak tfeba dodat, Ze tento jev
nesouvisi pouze s generaci samotnou, ale i s charakterem soucasné doby. Fragmentace mediadlniho
prostoru, digitalizace komunikace a personalizace politiky oslabuji tradiéni model dlouhodobé
stranické loajality napfi¢ vékovymi skupinami. DlleZitou roli zde hraje i proména samotného chapani
politiky. Pro ¢ast generace Z neni politika primarné spojena s institucemi, parlamentem nebo stranami,
ale s tématy, ktera se bezprostfedné dotykaji jejich Zivota a hodnot. Politickd Ucast tak miZe mit
podobu online kampani, sdileni obsahu, Uc¢asti na demonstracich nebo podpory konkrétnich iniciativ,
aniz by byla nutné spojena s dlouhodobym ¢i stabilnim ¢lenstvim ve strané nebo politickém hnuti
(Fisher 2012; Pinedo, Diemer, Frisby 2024).

Pro kazdou generaci jsou typické urcité ,velké pribéhy“, které ji formuji. Pro starsi generace to byla
napriklad studena valka, pad komunismu, Utoky z 11. zati 2001, valka proti terorismu nebo globalni
financni krize roku 2008. Pro generaci Z byly takovymi formativnimi momenty predevsim pandemie
covidu-19 a ruska invaze na Ukrajinu. Pandemie znamenala dlouhodobé uzavieni Skol, omezeni
socialnich kontakt( a presun velké ¢asti Zivota do online prostiedi. Kratce poté nasledovala energeticka
a inflaéni krize, rlst cen bydleni a nejistota na pracovnim trhu. Valka na Ukrajiné navic pfinesla do
verejné debaty otazky bezpecnosti, obrany a geopolitiky.

Tato zkuSenost odliSuje generaci Z od starsich kohort. Zatimco generace jejich rodict vyristala v obdobi
ekonomického rlistu a relativni stability po vstupu Ceské republiky do Evropské unie, prvovoli¢i roku
2025 vstupovali do dospélosti v atmosfére dlouhodobé nejistoty. Ekonomicka témata proto pro né
nepredstavuji abstraktni politickou debatu, ale bezprostifedni otdzku osobni budoucnosti. Dostupnost
bydleni, ceny energii ¢i perspektiva pracovniho uplatnéni patfi mezi klicové faktory, které ovliviuji
jejich politické uvazovani (Harvard 2025).

Pokud jde o hodnoty, je tato generace v evropském kontextu casto popisovana jako otevienéjsi
otazkam rovnosti, mensinovych prav ci klimatické politiky. Vyzkumy ukazuji, Ze mladsi generace byvaiji



obecné tolerantné;jsi ke kulturni diverzité a vice akcentuji témata spravedInosti a prav jednotlivce (Pew
Research Center 2020; Pew Research Center 2021). To vSak neznamend, Ze by Slo o homogenni
,progresivni“ blok. Novéjsi vyzkumy z USA zd(raznuji, Ze i uvnitf generace Z existuji vyrazné rozdily
podle pohlavi, vzdélani, socidlniho postaveni nebo miry zapojeni do verejného prostoru (Deckman
2024); toté? bude relevantni i pro CR.

Cesky kontext a specifika

V ¢eském kontextu prvovoli¢i snémovnich voleb roku 2025 predstavuji generaci, jejiz politické védomi
se formovalo v digitdInim prostredi, pod tlakem ekonomickych a bezpecnostnich krizi a v atmosfére
proménujici se role tradi¢nich instituci. Jejich hodnoty kombinuji diraz na osobni ekonomickou
stabilitu s citlivosti k otazkam spravedlnosti, prdv a budoucnosti. Nejde v3ak o jednotny politicky blok,
ale o vnitfné diferencovanou skupinu, jejiz politické postoje jsou utvareny prlinikem socidlniho
postaveni, vzdélani, medidlniho prostredi a konkrétnich Zivotnich zkusenosti. Data z EP Youth Survey
2024 ukazuji, Ze mladi lidé (16—30 let) v Ceské republice fesi velmi podobné véci jako jejich vrstevnici

vevs

volbach 2025 je to dulezity zaklad.

Nejvyraznéjsi je diiraz na ekonomickou jistotu. Na otazku, jaka témata by méla byt v Evropé prioritou
v pristich péti letech, uvedlo v CR 42 % mladych lidi rostouci ceny a Zivotni naklady (primér EU 40 %).
Klima a Zivotni prostfedi zminuje 34 % ceskych respondentl (EU 33 %) a ekonomickou situaci a tvorbu
pracovnich mist 30 % (EU 31 %). Pro ¢eskou mladou generaci je tedy zcela zfejmé, Zze ekonomicka
otazka neni abstraktni politikou, ale osobni zkusenosti.

Z hlediska politické participace je zajimavé, 7e 44 % mladych Cechl uZ nékdy hlasovalo v mistnich,
narodnich nebo evropskych volbach (EU 39 %). 35 % podepsalo petici (EU 26 %) a 16 % se zapojilo do
dobrovolnické &innosti (EU 20 %). Ceska mlade? je tedy nadprimérné aktivni v petiénich a volebnich
formach zapojeni, méné vsak v organizovaném dobrovolnictvi.

Dulezité jsou i dlvody volebniho chovani. Mezi témi, kdo volili v evropskych volbach v roce 2024,
uvedlo 38 % mladych Cech, Ze jejich hlavni motivaci byla shoda nazorG s danou stranou & kandidatem
(EU 30 %). 25 % véfFilo, e tato strana mliZze néco zménit (EU 25 %). Naopak mezi nevoli¢i byl v CR
Castéjsi pocit nedostatku informaci (12 %) a také pocit, Ze nenasli Zddnou stranu nebo kandidata, ktery
by je reprezentoval (17 %). To ukazuje na jiz zminénou slabsi vazbu na stranickou politiku a vétsi dlraz
na konkrétni obsah a diivéryhodnost.

Bez zajimavosti neni ani to, odkud mladi lidé &erpaji informace. V Cesku je struktura zdrojd je$té
digitdlnéjsi neZz evropsky primér. Socidlni sité jsou hlavnim zdrojem informaci o politice
a spolecenskych otazkach pro 42 % mladych (stejné jako primér EU), ale online tisk a zpravodajské
platformy uvadi v CR rovnéi 42 % respondent(i, zatimco v EU je to 26 %. Televize z(stdva na 39 %.
To znamena3, Ze Ceskd mladez kombinuje socialni sité s online médii vyrazné vice nez jejich vrstevnici
jinde v EU. Instagram jako hlavni zdroj uvadi 53 % mladych (EU 47 %), Facebook 38 % (EU 27 %),
YouTube 36 % (EU 37 %) a TikTok jen 20 % (EU 39 %). To naznacuje, Ze Ceska generace Z neni tolik
orientovand na TikTok jako jinde v Evropé, ale vice vyuzivd kombinaci Instagramu, Facebooku
a YouTube.

Jak prvovolici zasahli do snémovnich voleb

Snémovni volby 2025 velmi pfesné potvrdily to, co dlouhodobé vyzkumy o generaci Z naznacovaly.
Prvovoli¢i se nechovali jako ,,mladsi verze” starsich volicu, ale jako svébytna skupina s jinym vztahem
k politice, jinymi tématy i jinym zplsobem rozhodovani.



Klicové bylo, ze velkd ¢ast z nich vstupovala do voleb jako nerozhodnuti voli¢i. Podle analyz STEM
a Kantar slo o skupinu, ktera si ¢asto nebyla jista ani tim, zda k volbam vibec pujde. Pfesto praveé tato
skupina mohla pfi Ucasti kolem 60—65 % predstavovat az pét procent vsech hlasl, coz je v situaci
tésnych vysledkd rozdil, ktery mizZe rozhodovat o prekroceni pétiprocentni hranice nékterych stran
(Brodnickova 2025).

Napfi¢ vyzkumy se znovu a znovu objevovalo jako dominantni téma bydleni. Pro mladé lidi neslo
o abstraktni problém, ale o osobni otdzku budoucnosti. Zatimco seniory v kampani nejvice zajimaly
korupce, zdravotnictvi, ceny potravin nebo moralni Upadek politiky, mladi hodnotili politické nabidky
podle toho, zda jim davaji redlnou sanci na samostatny Zivot (Kfizova 2025).

Vyrazné se potvrdila i role vzdélani a rodinného zazemi. Analyzy ukdazaly, Ze vék sam o sobé neni
hlavnim prediktorem volebniho chovani. Mnohem silné&jsi roli hralo, zda ma mlady ¢lovék maturitu,
pfipadné studuje vysokou Skolu. Mladi s maturitou a vysokoskolaci ¢astéji tihli ke stranam vladniho
stfedu (Spolu, STAN, Pirati), zatimco mladi bez maturity vyrazné castéji preferovali ANO, Motoristy
nebo SPD. U mladych muz(i bez maturity dosahovala podpora Motoristl pres 20 %, zatimco mezi
mladymi Zenami se tato strana prakticky nevyskytovala (Brodnickova 2025).

Soucasné se potvrdilo, Ze prvovoli¢i maji slabsi vztah k politickym strandm jako takovym. Rozhodovali
se pozdé, reagovali na posledni fazi kampané a silné na styl komunikace. Z prizkumu STEM/MARK
vyplynulo, Ze na né prekvapivé nepusobi ani influencefi, ani verejné znamé osobnosti. Vliv rodiny sice
zcela nezmizel (31 % jej pfiznalo), ale byl vyrazné slabsi nez u predchozich generaci (Kfizova 2025).

Politické strany se v kampani pfed snémovnimi volbami 2025 védomé snazily oslovit i skupinu
prvovolich. Vyraznou aktivitu ve srovnani s volbami v roce 2021 v tomto sméru vyvinulo hnuti ANO,
které pripravilo dil¢i programové akcenty zamérené na mladé lidi, do komunikace systematicky
zapojilo Mladé ANO, své influencerky a vyrazné posililo svou pfitomnost na socidlnich sitich
prostfednictvim odlehéeného, vizualné orientovaného obsahu s predsedou hnuti Andrejem BabiSem.

Témata, kterd ANO v kampani akcentovalo — zejména socidlni problémy, dostupnost bydleni, vzdélani
a ekonomickou perspektivu mladych lidi — pfitom zifetelné korespondovala s tim, co vyzkumy
dlouhodobé identifikuji jako klicové priority generace Z a prvovoli¢l. Na Urovni obsahového sdéleni
tak mezi deklarovanymi pozadavky mladych voli¢l a programovou komunikaci hnuti existovala zjevna
tematickd shoda.

Ptresto vysledky voleb ukazaly, Ze tento tematicky soulad ANO s mladymi volici pfimy pfinos nepfinesl.
Velkd povolebni studie Sesti agentur (STEM, lpsos, Kantar, Median, NMS, Data Collect) v ramci
spoleéného datového souboru vice nez 7 700 respondentl ukazala, Ze hnuti ANO neziskalo mezi
nejmladsimi volicskymi kohortami vyraznou podporu. Ve vékové skupiné 18-22 let, ktera zahrnuje
pravé prvovolice, ziskalo ANO pouhych 12 % hlasl, cozZ se prakticky rovna podpofe malych subjektd,
jako byli Motoristé sobé. Mezi studenty mélo ANO podporu jen 5 %, zatimco Spolu, STAN a Pirati méli
28, 26 a 26 % (iRozhlas 2026).

Zajimavy kontext k volbam poskyt! diivéjsi vyzkum pro Ceskou radu déti a mlddeze, realizovany v rdmci
studie Kantar Lifestyle 2024. Ten ukazal, Ze 49 % mladych se o politiku zajima, ale pouze pro 13 % jde
o zasadni téma. Presto i ti, ktefi deklaruji nezajem, nejsou apaticti: 22 % z nich podepsalo peticia 5 %
sdilelo obsah upozornujici na nekalé jednani politikl. To presné odpovida volebni realité: nejde
o nezajem, ale o jiny typ vztahu k politice (Ceska rada déti a mlddeze 2024).

Také vyzkum CVVM ukazal, Ze zdjem o politiku vyrazné roste s vékem. Zatimco ve skupiné
55+ se o politiku zajimaji dvé tfetiny az tfi ctvrtiny lidi, ve véku 20-29 let je to 44 % a u nejmladsich



jesté méné. Ve véku 15-19 let dokonce o politiku viibec nejevilo zdjem o 22 procentnich bodl vice
respondentl nez u senior(l. To ale neznamena apatii ve smyslu nezajmu o verejné véci. Spise to ukazuje
odlisné chapani toho, co ,politika“ je. Pro mladé neni politika primarné parlament, strany
a institucionalni procesy, ale témata, kterd bezprostiredné ovliviuji jejich Zivot (CVVM 2025).

Pravdépodobné praveé to stoji za tim, pro¢ vyzkumy ukazuji hlubokou skepsi mladych vici politickym
institucim. TFi Ctvrtiny mladych se domnivaji, Zze politiky vice zajimd osobni prospéch nez situace
obycejnych lidi, 61 % véri, ze média zkresluji informace, a 43 % si mysli, ze zemé potrebuje silného lidra.
Tato kombinace skepse, nedlvéry a zaroven relativné vysoké osobni spokojenosti (89 % mladych je
spokojeno se svym Zivotem podle STEM/MARK) vytvafi specificky postoj: mladi nejsou nespokojeni
se svym zivotem, ale jsou nespokojeni s tim, jak funguje politika a stat (Ceska rada déti a mladeze 2024;
KriZova 2025).

Dopad, respektive ,,nedopad*”, hlasl prvovolict a mladych lidi ve volbach byl dan také mobilizaci. | kdyz
byla celkova tGcast ve volbach 2025 na ¢eské poméry velmi vysoka (témér 69 %), mladsi vékové skupiny
mély nizsi Ucast neZ starSi generace, coz samo o sobé sniZovalo hlasovou vahu jejich preferenci
v celkovém vysledku. To znamena3, Ze i kdyZ témata prvovolicl rezonovala naptic nékterymi programy,
vysledna volebni matematika jejich pozitivni ohlas neproménila v zasadni posun rozhodujici podpory
pro politické strany (iRozhlas 2026).

Zaver

Jsou tedy dnes$ni mladi lidé z generace Z apoliticti? Nikoliv. Jde ale o generaci, kterd politiku chape
jinak: méné instituciondlnég, vice bezprostfedné a hodnotové. Zaroven ale plati druhda, podstatna c¢ast
obrazu: ve snémovnich volbach velkd ¢ast prvovoli¢l k urnam nepfisla. A pravé tento rozpor je
pro pochopeni jejich vztahu k politice klicovy.

Nejde o nezdjem o verejné déni. Data ukazuji, Ze mladi lidé jsou svym specifickym zptisobem politicky
aktivni, sdileji politicky obsah, Uc¢astni se vefejnych debat a politiku intenzivné sleduji v online prostoru.
Chybi vsak silnd vazba k samotnému volebnimu aktu. Volby pro né nejsou automatickou obcéanskou
povinnosti, ale nastrojem, ktery ma smysl pouze tehdy, kdyz citi, Ze se jich vysledek bezprostiedné
dotykd a Ze néktera z politickych nabidek skutecné reaguje na jejich situaci.

Nizsi volebni Ucast tak lze chapat jako projev selektivni relevance. Mladi lidé nejsou mimo politiku,
ale selektivné vstupuji jen tam, kde vnimaji pfimy vyznam. Volby roku 2025 tak ukdzaly dvoiji realitu.
Mensi ¢ast prvovoliéll se aktivné zapojila a rozhodovala podle témat, ktera se jich tykaji. Vétsi ¢ast viak
zUstala stranou, prestoZe politiku sleduje, hodnoti a komentuje. Jak s témito informacemi budou
pracovat politické strany a zda dokaZzou politicky kapital, ktery predstavuji prvovolici, vytézit, ukazou
dalsi snémovni volby v roce 2029.



Zdroje

Brodni¢kova, K. 2025, 13. 3. ,Nerozhodnuti prvovoli¢i maji silu pohnout s vysledky voleb”.
Novinky.cz. Dostupné na: https://www.novinky.cz/clanek/volby-do-poslanecke-snemovny-
nerozhodnuti-prvovolici-maji-silu-pohnout-s-vysledky-voleb-40510965

CVVM 2025. ,,AngaZovanost obc¢ani a zajem o politiku (kvéten 2025)“. Sociologicky ustav AV
CR, CVVM. Dostupné na: https://cvvm.soc.cas.cz/cz/tiskove-zpravy/politicke/demokracie-
obcanska-spolecnost/6151-angazovanost-obcanu-a-zajem-o-politiku-kveten-2025

Ceska rada déti a mladeze. 2024. , Postoje mladych lidi k politické situaci a vefejnému Zivotu v
Ceské republice. Dostupné na: https://analyzy.crdm.cz/postoje-mladych-lidi-k-politicke-
situaci-a-verejnemu-zivotu-v-ceske-republice

Deckman, M. 2024. ,The Politics of Gen Z: How the Youngest Voters Will Shape Our
Democracy”. New York: Columbia University Press.

Eurobarometer. 2024. ,EP Youth Survey 2024“. Dostupné na:
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail /3392

Fisher, D. R. 2012. ,Youth Political Participation: Bridging Activism and Electoral Politics.”
Annual Review of Sociology 38: 119-137.

Harvard Institute of Politics. 2025, 4. 12. ,,Harvard Youth Poll, 51st Edition: Fall 2025.” Harvard
Kennedy School. Dostupné na: https://iop.harvard.edu/youth-poll/51st-edition-fall-2025
iRozhlas, 2026, 21. 1. ,Velka volebni studie: ANO totalné dominovalo u diichodct, snaha ziskat
mladé mu nevysla“. Dostupné na: https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/velka-volebni-
studie-ano-totalne-dominovalo-u-duchodcu-snaha-ziskat-mlade-mu 2601211135 jgr

Kroupa, J. 2026, 13. 4. ,,Prizkum: Mladi lidé jsou otevienéjsi autoritarstvi nez starsi generace”.
iDNES.cz. Dostupné na: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/pruzkum-generace-vedci-
demokracie-stari-mladi-autoritarstvi.A260413 142248 domaci_ikro

KFizova, 1. 2025, 24. 9. ,,Cesko voli: Prvovoli¢i se zménili. Neposlouchaji rodice, ani influencery*.
Seznam Zpravy. Dostupné na: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/volby-do-poslanecke-
snemovny-cesko-voli-mlade-volice-zajima-bydleni-seniory-korupce-i-ceny-jidla-286704

Pew Research Center. 2019, 17. 1. ,,Generation Z Looks a Lot Like Millennials on Key Social and
Political Issues.” Pew Research Center. Dostupné na: https://www.pewresearch.org/social-
trends/2019/01/17/generation-z-looks-a-lot-like-millennials-on-key-social-and-political-
issues/

Pew Research Center. 2020, 14. 5. ,,0n the Cusp of Adulthood and Facing an Uncertain Future:
What We Know About Gen Z So Far.” Pew Research Center. Dostupné na:
https://www.pewresearch.org/social-trends/2020/05/14/on-the-cusp-of-adulthood-and-
facing-an-uncertain-future-what-we-know-about-gen-z-so-far/

Pew Research Center. 2021, 26. 5. ,,Gen Z, Millennials Stand Out for Climate Change Activism,
Social Media Engagement With Issue.” Pew Research Center. Dostupné na:
https://www.pewresearch.org/science/2021/05/26/gen-z-millennials-stand-out-for-climate-
change-activism-social-media-engagement-with-issue/

Pinedo, A., Diemer, M. A., Frisby, M. B. 2024. ,Critical Consciousness and Youth Political
Activism.” Annual Review of Developmental Psychology 6: 351-372.


https://www.novinky.cz/clanek/volby-do-poslanecke-snemovny-nerozhodnuti-prvovolici-maji-silu-pohnout-s-vysledky-voleb-40510965
https://www.novinky.cz/clanek/volby-do-poslanecke-snemovny-nerozhodnuti-prvovolici-maji-silu-pohnout-s-vysledky-voleb-40510965
https://cvvm.soc.cas.cz/cz/tiskove-zpravy/politicke/demokracie-obcanska-spolecnost/6151-angazovanost-obcanu-a-zajem-o-politiku-kveten-2025
https://cvvm.soc.cas.cz/cz/tiskove-zpravy/politicke/demokracie-obcanska-spolecnost/6151-angazovanost-obcanu-a-zajem-o-politiku-kveten-2025
https://analyzy.crdm.cz/postoje-mladych-lidi-k-politicke-situaci-a-verejnemu-zivotu-v-ceske-republice
https://analyzy.crdm.cz/postoje-mladych-lidi-k-politicke-situaci-a-verejnemu-zivotu-v-ceske-republice
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3392
https://iop.harvard.edu/youth-poll/51st-edition-fall-2025
https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/velka-volebni-studie-ano-totalne-dominovalo-u-duchodcu-snaha-ziskat-mlade-mu_2601211135_jgr
https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/velka-volebni-studie-ano-totalne-dominovalo-u-duchodcu-snaha-ziskat-mlade-mu_2601211135_jgr
https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/pruzkum-generace-vedci-demokracie-stari-mladi-autoritarstvi.A260413_142248_domaci_ikro
https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/pruzkum-generace-vedci-demokracie-stari-mladi-autoritarstvi.A260413_142248_domaci_ikro
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/volby-do-poslanecke-snemovny-cesko-voli-mlade-volice-zajima-bydleni-seniory-korupce-i-ceny-jidla-286704
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/volby-do-poslanecke-snemovny-cesko-voli-mlade-volice-zajima-bydleni-seniory-korupce-i-ceny-jidla-286704
https://www.pewresearch.org/social-trends/2019/01/17/generation-z-looks-a-lot-like-millennials-on-key-social-and-political-issues/
https://www.pewresearch.org/social-trends/2019/01/17/generation-z-looks-a-lot-like-millennials-on-key-social-and-political-issues/
https://www.pewresearch.org/social-trends/2019/01/17/generation-z-looks-a-lot-like-millennials-on-key-social-and-political-issues/
https://www.pewresearch.org/social-trends/2020/05/14/on-the-cusp-of-adulthood-and-facing-an-uncertain-future-what-we-know-about-gen-z-so-far/
https://www.pewresearch.org/social-trends/2020/05/14/on-the-cusp-of-adulthood-and-facing-an-uncertain-future-what-we-know-about-gen-z-so-far/
https://www.pewresearch.org/science/2021/05/26/gen-z-millennials-stand-out-for-climate-change-activism-social-media-engagement-with-issue/
https://www.pewresearch.org/science/2021/05/26/gen-z-millennials-stand-out-for-climate-change-activism-social-media-engagement-with-issue/

Vydavatel

INSTITUT
PRO POLITIKU
A SPOLECNOST

JAN ROVENSKY
Analytik

Vystudoval Filozofickou fakultu Univerzity Karlovy, obor anglistika
a politologie, v roce 2008 ziskal doktorat z politické teorie
na univerzité LUISS Guido Carli v Rimé. Patnact let pracoval
v deniku Pravo, kde zprvu pUsobil v zahraniéni redakci. Od roku
2009 pracoval v politickém oddéleni, od roku 2018 do ledna 2021
na pozici zastupce Séfredaktora. Od Unora 2021 je poradcem
predsedy hnuti ANO v oblasti médii.

INSTITUT PRO POLITIKU A SPOLECNOST

Poslanim Institutu je zkvalitiovani ceského politického
a verejného prostredi prostifednictvim profesiondlni a oteviené
diskuse a vytvoreni Zivé platformy, kterd pojmenovdva zasadni
problémy, vypracovava jejich analyzy a nabizi recepty pro jejich
feSeni formou spoluprace expertl a politikl, mezindrodnich
konferenci, seminar,  verejnych diskuzi, politickych
a spolecenskych analyz dostupnych celé ceské spolecnosti. Jsme
presvédceni, Ze oteviend odbornad diskuse a poznani podstaty
a pfi¢in jednotlivych problém( jsou nutnym predpokladem
jakéhokoli Uspésného feseni problému soucasné spolecnosti.

DX Martinska 2, 120 00 Praha 1 Ty 220602502674
www.politikaspolecnost.cz }E{ office@politikaspolecnost.cz




